diffusione:122774
tiratura:196332

s o la Repubblica

La svolta del marchio torinese

Zainiriciclati e lavoro inclusivo
Seven diventa societa benefit

di Massimiliano Sciullo

Un conto e avere la vocazione, un al-
tro & mettere nero su bianco che il
proprio intento — accanto a quello
“tradizionale” del business — & avere
un impatto positivo a livello sociale
e ambientale. E la scelta di Seven,
storico marchio torinese di zaini e
prodotti per la scuola, che ha al suo
interno una linea come Invicta (ol-
treaMitama e SJ) e che & controllata
daGreen Arrow Capital. Con il sema-
foro verde (non a caso) da parte del-
I’'assemblea degli azionisti, il grup-
po guidato da Aldo Di Stasio ha as-
sunto la qualifica di “societa bene-
fit”, integrandola al proprio statuto.
Diventa cosi una missione ufficiale
quella che gia aveva portato 'azien-
da a passi avanti verso l'attenzione
ambientale e la sostenibilith. Per
esempio la ricerca e lo sviluppo di
prodotti green, ma anche processi

innovativi come quello che permet-
te di trasformare in tessuto le botti-
glie in plastica Pet. A oggi sono stati
riciclati guasi 30 milioni di bottiglie
e rimosse 354 tonnellate di plastica
dal pianeta, mentre nel 2021 & stato
lanciato il primo zaino realizzato
con pitt del 96% di componenti rici-
clati. E ancora, e adottata una gestio-
ne intelligente degli imballaggi, cer-
cando di ridurre al massimo 'impat-
to sull'ambiente.

Accanto alla sostenibilita vengo-
no messi come priorita la realizza-
zione di un ambiente dilavoro inclu-
sivo e partecipativo, garantendo il
benessere delle persone che opera-

no allinterno dell'azienda. Inoltre,
il nuovo status potra aprire le porte
alla certificazione “B Corp”, che con-
sentira a Seven di giocarsi una carta
in piti nel mercato sempre piil com-
petitivo degli acquisti consapevoli.
Una decisione, peraltro, che oltre a
una scelta, rappresenta anche una
sfida: «Siamo consapevoli del ruolo
cruciale che le imprese possono
svolgere nel promuovere un cambia-
mento positivo nella societa e nel-
I’'ambiente per un futuro piu sosteni-

bile — commenta Aldo Di Stasio, am-
ministratore delegato del Gruppo
Seven — Per questo sono estrema-
mente felice di questo importante

passo: essere societd benefit ¢ lo
strumento piu coerente e idoneo a
valorizzare la nostra visione e la vo-
cazione alla sostenibilita». E aggiun-
ge: «Siamo stati dei precursori in
questo, e in questi anni abbiamo rag-
giunto importanti traguardi adot-
tando da tempo pratiche sostenibi-
li. Oggi, con il cambio di statuto, scri-
viamo nero su bianco il nostro impe-
gno a proseguire, con un modello di
business che va oltre il solo profitto
nel rispetto dei valori che ci caratte-
rizzano, diattenzione al Pianeta e al-
le generazioni future». Che poi sono
quelle stesse generazioni che spes-
so viaggiano con gli zaini sulla spal-
la, quindi il target finisce per sovrap-
porsi. Come sottolinea Eugenio de
Blasio, fondatore e ceo di Green Ar-
row Capital, «il percorso di questi
anni fatto insieme al Gruppo Seven
€ un esempio virtuoso del nostro ap-
proccio Esg all'investimenton».
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